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KORKORTSBOKEN

- Chansa inte!




i star
for
kvalitéet!

Vi p& STR lever for att ge den allra bésta foérar-
utbildningen i Sverige. Inte bara till ndgra f&
utan till alla som vill ta kérkort, oavsett behov
och behorighet. D& kravs det sdklart ett riktigt
bra, genomarbetat teorimaterial. Men vi néjer
oss sdklart inte med "bra”. Vart digitala teori-
material ska vara det basta p&d marknaden.

Hur sdkrar vi upp att vi har det dé&? Jo, vi har
helt enkelt branschens vassaste kompetens.
Hos oss jobbar dmnesexperter, forfattare,
UX-designers och medieproducenter tillsam-
mans med trafiklérare. Den gemensamma
faktorn @r att alla brinner for trafiksdkerhet och
pedagogik. Kanske kan vi upplevas av vissa
som lite trékiga, men det dr helt ok. Grejen ar
att trdkig ar riktigt coolt i trafiken. Att verkligen
ha koll pd laget, vara férutséigbar och trist ér
toppen. Fér ér du en trygg, bra och kanske lite
trékig forare kan béde du och dina medtrafi-
kanter slappna av och sjunga med till favorit-
I&ten pd& véig mot nya dventyr. Och det fina ar
att man dessutom kommer helskinnad fram till
slutmdlet!

S& ndr du nu bladdrar vidare, ta med dig hur
viktigt kvalitet och ett bra utbildningsmaterial
ar pd vagen mot koérkortet. Det gdr i kommu-
nikationen att vara lite trakig och inspirerande
pd en gdng. Fér med oss chansar man inte —
man ar tvartom trygg hela vagen.




OM KORKORTSBOKEN

Korkortsboken dér ett dottervarumadrke till STR (Sveriges Trafikutbildares Riksféround). Kérkorts-
boken bevaras och utvecklas som ett eget varumadrke, men kopplingen till STR finns alltid med
som ett stéd och ankare fér att ge Koérkortsboken tyngd. STR fungerar ddrmed som en kvali-
tetsstdmpel och garant fér Kérkortsboken och dess innehdll.

Nd&r anvénder vi da STR:s logga?

Jo, Kérkortsboken stdr p& egna ben och har ett eget och unikt formsprdk, men STR dyker lite
dd och dd, bdde i text och som logotyp.

Exempel pd nér:

« | bdrjan och slutet pd ett YouTube-klipp

Ladngst ned pd ett tryckt material

Overst pd korkort.nu

| appen Korkortsboken

Beskrivande kanaltexter

| App Store och Google Play

vart att ndmna ar att den varumarkesplattform som tagits fram fér STR inte ska beblandas
med Korkortsbokens formsprdk och riktlinjerna i denna manual.

SVERIGES
TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND



HUR PRATAR VI?

Korkortsboken ar sdklart till for alla som vill ta kérkort, men vart frémsta externa fokus ar pé
ungdomar i &ldern 17 — 20 &r. Vi pratar darfor till dessa och anvdnder ett IGttsamt och
vanskapligt tonlédge, gérna med glimten i 6gat. Men samtidigt &r det viktigt att vi hela tiden
férmedlar kdnslan av att vi kan detta, vi har koll, vi &r kul men kunniga. Kér man fast kan det
vara en god idé att stalla sig frdgan: Hur passar det jag gér nu ihop med bilden som varumdrket
Korkortsboken ska féormedla? Och hur syns STR i det? Ett snabbt satt att f& svar ér att stdmma av
kommunikationen mot de vérdeord vi tagit fram och som summerar hur vi vill uppfattas.




Vi bygger inte rymdraketer eller hdller pd med avancerad forskning. Men ndst
intill. For det vi gér handlar faktiskt om liv eller déd. Vi utbildar framtidens kor-
kortstagare till att bli de allra bdsta férarna. Med tanke pé allvaret i det uppdra-
get s& behoéver det dterspeglas i vart sprdak pd olika satt och i olika kombina-
tioner. Vi kan fortfarande vara kul. En skdmtsam rubrik kan alltsé vara helt okej,

sd ladnge den vacker positiva kénslor och ligger i linje med varumarket i stort. En CHAN SA
dverdrivet supertorr rubrik likasd, av samma anledning.

INTE!

AUTOMAT
ELLER

MANUELL?

ALLTID RATT
FAKTA
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ViIARMED _ VIHARKOLL!
DIG HELA VAGEN: ““pu




FARGER

Korkortsboken dr en trygg, lugn och glédijefylid
plats fylld med motiverande inslag. Det hér
aterfinns i vara farger. Vi har inte en profilfarg

- vi har fyra! Den turkosa och rosa féirgen an-
véinder vi som bas. De andra fargerna matchar
vi in sd som andan faller pa for att allt vi gér ska
kdénnas varierat, glatt och spdannande. Tank pa
att alltid forsoka fd med minst tva av férgerna,
garna fler, for att ge den réatta Kérkortsboken-
kénslan.

Samtidigt &r svart och vitt viktigt for att grunda

var identitet och skapa kontrast. Svart ér férgen
pd texten i var logotyp. Det vita lugnar ner, ska-
par fokus och gér att alla vara farger kan sam-
sas.

Farger som mdlgruppen féredrar ér gront och
blétt d& de upplevs som lugna kulérer med
positiva associationer. Undvik att anvanda fér
mycket rétt och gult dé de kan anspela pd ag-
gressivitet och negativitet. En dominerande eller
oharmonisk anvandning av varma farger kan
gora att budskapet gdr férlorat dé det kan skapa
oro och irritation hos anvéndaren.

DESSA FAR ANVANDAS MED OPACITET 60% och 40% SOM KOMPLEMENT

KORKORTSBOKEN-TURKOS

KORKORTSBOKEN-ORANGE

KORKORTSBOKEN-BLA

CMYK
HEX
PANTONE

7113.34.0
#3CAGBAC
6137C

KORKORTSBOKEN-GUL

CMYK
HEX
PANTONE

KORKORTSBOKEN-ROD

0.5250.0 CMYK
#FB9678 HEX
486 C PANTONE

77.55.0.0
#476EB8
7455 C

KORKORTSBOKEN-GRON

CMYK
HEX

5.31.86.0
#F1B634

CMYK
HEX

29.93.60.33 CMYK
#8B2638 HEX

7111.52.0
H#HABAT78F

ROD OCH GRON AR KOMPLEMENTFARGER



FARGER

Fargpsykologi - farger som symboliserar...

Lugn:

Gront ar den mest balanserade
férgen och ar darfér den farg
som ar mest behaglig att titta
pd. Grént associeras med lugn
och trygghet.

Blatt stér for avkoppling, lugn,
frihet och lojalitet. Den
associeras med seriositet,
drlighet och trygghet.

Turkos &r fargen fér lugn och
klarhet. Fargen stimulerar positiv
mental energi som bidrar till
6kad koncentration och balans.

Gladje:

Gul ér den férg som det
mdnskliga égat uppfattar forst
och anvdnds ofta fér att belysa
erbjudanden och CTA knappar.
Fargen gul symboliserar glddje,
optimism och 6ppenhet.

Aven orange forknippas med
optimism, men ocksd
ungdomlighet och kreativitet.
Orange symboliserar fértroende,
framgdng och energi.

Motivation:

Gul stér inte bara for gladje, det
kan éven bidra till 6kad
inlarningsférmdaga da fargen
stimulerar den logiska delen av
hjarnan.

Lila férknippas ofta med
spiritualitet, kunglighet och lyx
och bidrar ofta med inspiration,
fantasi och motivation.




LOGOTYP

Var primdra logotyp dr alltid férstahandsvalet nér vi méter kunder fér
forsta gangen eller i ett officiellt sammanhang.

Anvénds for

« Korkort.nu

« Annonsering

« Profilbild i sociala medier
« Appikon

» Generell marknadsféring
» Favikon

FRIYTOR
Vi ser alltid till att ha gott om plats runt véra logotyper.
K i logotypen anvénds som matt — K:ets hdjd runt logotypen




SEKUNDAR LOGOTYP

Liggande format

Vdar sekunddra logotyp anvénder vi nér varumdrket behdver skrivas ut
i sin helhet eller i vissa smalare format dar den primdéra logotypen inte
passar.

Anvénds for bland annat
YouTube
Trycksaker
korkort.nu

27 Korkortsboken




TYPOGRAFI

Kérkortsboken anvénder det lekfulla teckensnittet

Poppins — en avslappnad, enkel men andd

lattldst linjdr. En lite rundare och tyngre sans serif upplevs mer
va@lkomnande och hdrligare enligt vér mdlgrupp och
typsnittet Poppins upplevs bdde lekfullt och seridst.

| rubriker anvander vi det med bdde gemener och versaler —
smd och stora bokstéver — och allra helst i

orimligt stora storlekar.

jattebamsin
till rubri




Vikter

Vi anvénder fyra olika vikter av Poppins: Black, Bold, Semi-bold

och Regular

Abc

ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZAAD
abcdefghijkimn
opqrstuvxyzadd
0123456789

POPPINS BLACK

Abc

ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZAAO
abcdefghijkimn

opgrstuvxyzaaé

0123456789

POPPINS BOLD

Abc

ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZAAO
abcdefghijkimn
opqrstuvxyzadaoé
0123456789

POPPINS SEMI-BOLD

AbC

ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZAAO
abcdefghijklmn
opgrstuvxyzd@od
0123456789

POPPINS REGULAR



Har ar ett exempel pd hur vér typografi kan
kombineras. Se det som en utgdingspunkt
men anpassa alltid typografin till budskapet
och platsen du kommunicerar pa.

STORA RUBRIKER
Poppins Black i gemener
och versaler

MELLANRUBRIKER
OCH INGRESSER
Poppins Semi-Bold

BRODTEXT
Poppins Regular

TYPOGRAFI

Kombinationer

—+ Stor rubrik
pa tva rader

— Bea vel maximaio. Ut optatibustis enit ut

quatur auteseque nonsequundit quos dolore

volorib uscium nis et veriae consequo tem fugit
quam reprae aut vit untis mi, untibus ipsam d

Occum eaqui bea volendam
net odit, eumquassit la sequid
ut delendae. Rat offic te
natum earum faccus consere
si ratur, ut prem et id quossed
itatem et mi, te repersp
ereptat perepudame vollabo
Volorerc hillum fugitat as sed

Ullam nobis de que volor rae
verit inus. Lenis nos consero
ratqui volendi genempo.

Trem que ped excernatem es
nonsequatur sita dolore num
comnis nos et ut fuga. Nam

volut officit, coruntotas mos is

RADAVSTAND 100 %

NAcor
VIKTIGT

Och en liten
OMmmentqr

utgd fran att radhojden ar
densamma som textgraden.
Men hdll koll s& att det inte
blir for tight kring AAO .

HIGHLIGHTS OCH
—— ERBJUDANDEN
Poppins Semi-Bold i versaler

—— MINDRE TEXTER PA
FARGAD BAKGRUND

Poppins Regular - alltid i svart!




VARDAGSTYPOGRAFI

|C|pp

| Kérkortsboken anvénder vi typsnittet Proxima Nova i fem olika
vikter; Regular, Medium, Italic, SemiBold och Bold. Proxima Nova
ar en sans serif som bdde ar stark och mdngsidig d& den ar

lattlést och enkel att jobba med, ndigot smo ér viktigt i en léro-

miljé.

ABCDEFGHILJ ABCDEFGHILJ ABCDEFGHILJ ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST KLMNOPQRST KLMNOPQRST KLMNOPQRST
UVXYZAAD UVXYZAAOD UVXYZAAO UVXYZAAD
abcdefghijklmn abcdefghijkimn abcdefghijkimn abcdefghijkimn
opgrstuvxyzaao opqrstuvxyzaao opgrstuvxyzaao opqrstuvxyzaao
0123456789 0123456789 0123456789 0123456789

PROXIMA NOVA REGULAR PROXIMA NOVA MEDIUM PROXIMA NOVA SEMIBOLD PROXIMA NOVA BOLD



FOTOMAN

| app

| appen ska endast bilder anvéndas i de fall de tillfér
ndgot, de bér inte anvandas som utfylinad eller liknande.
Motiven bor darfér helst bestd av bilar och trafiksituationer.
Bildsprdket bér vara neutralt, enkelt och lugnt. De fér

garna innehdlla sol och ge sken av ett naturligt ljusfldde.




FOTOMANER

Extern kommunikation

| den externa kommunikationen boér bilkérning vara i fokus.

For unga ar korkort lika med frinet, méjligheter och naturvyer. Det ér alltsé okej att
dra pd en extra vaxel och kéra pé “flashig bilreklamspdéret” om det gér att anpassa
efter mdlgruppen. Vi anvénder gdrna statister i véra bilder. Det dr viktigt att de ér
glada och relaterbara fér mdlgruppen.

Exempelvis i samma dlder eller livsstil som unga kérkortstagare. Foton fér inte vara
fér poserade, tillgjorda eller ge en kénsla av stockfoto.

Viktigt att bilderna som anvénds ger en kénsla av glédje,

frihet, gemenskap och motivation!




Vi dr med dig

hela vagen!




ILLUSTRATIONSMANER

|Gpp

lllustrationer bér frimst anvandas i ett pedagogiskt syfte fér
att tydliggdéra och exemplifiera olika situationer som kan
uppstd i trafiken.

Det ar viktigt att bdde personer och fordon ar
verklighetstrogna fér att dterge en sd korrekt bild av
situationen som méjligt. Av denna anledning bér
konturerade illustrationer undvikas dé de ger ett oseridst
intryck och pdminner mer om serieteckningar.

3D kan vara okej om det hdlls enkelt och det kan med
férdel anvandas fér att battre illustrera situationer
innehdllande bilar eller andra fordon.

Riktlinjer for illustrationer:
1. Verklighetstroget: personer bdr ha kroppsliga proportioner.

2. Neutralt: Personer kan vara uttryckslésa/sakna ansiktsdrag
eller se glada ut.

3. Variation: Klddesplagg, hdr, hudfarg, fordon etc. bér variera
for att ge en sddan bred representation som mojligt.

Platt —

lsometrisk ——

— Semi platt



ILLUSTRATIONSMAN

Extern kommunikation

Vdra illustrationer som anvénds i appen far med férdel anvén-
das éven i den externa kommmunikationen som bdérare av olika
P <
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r
]
0
budskap. a )
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MONSTER

Har ar vdra grundmaoénster som vi kallar fér véigen och molnen.
Molnen kan efter behov dndra fargsattning. | grunden anvdnder vi
vara férger som vi har i manualen.

Vagen behdller sin férg i all kommunikation kring Kérkortsboken
men kan dndra sin form frdin ett hjul till en faktisk véig beroende pé&
vad som behdvs i kommunikationen.




TILLAMPNING AV MONSTER
“oEm 4

Wil ooovingga vl
Wil Atk Trcia L




TILLAMPNING AV MONSTER

Ta tempen pa din kunskap!

Skapa egna tester elier slumpa (rdgor

Varierat material Plugga hur du vill

Taxter, bilder, filmes och Blustrationer
. . T 3 L%, Own eller svara pd frigor

Korkortsboken

oDen brygga whgen 19 ditt kidkort = chanan inel
eMiciella appen frin 5TR

@drpnskad av traflkilfirare

sKlarn provel-gasanti




LJUDPROFIL

Du ska inte bara se utan ocksé hoéra att det ér Kérkortsboken
som dr avsandare. | vart ljudbibliotek finns darfér bland annat en
ljudlogotyp och specialskriven musik som utgdr frdn varumar-
kesplattformen och ska harmonisera med logotyp och évriga
element, till exempel vid produktion av film, radio eller i samband
med ett event.

« Kérkortsboken har en egen ljudlogga och en l&dngre ljudslinga.

«  Gemensamt fér bdda versionerna dr att de, precis som vdr hu-
vudlogotyp, ska symbolisera och profilera Kérkortsboken. Att vi
ar moderna, trygga men andé locka till kénslan av FRIHET.

Ljudloggan anvénds sahdr:

+ Ljudloggan finns i en kortare och en léngre klippning. Origina-
let ¢ir 10 sek och ér den som anvéinds i forsta hand. Behdvs en
kortare sd finns éiven en 6 sek version.

Ljudslingan anvénds sdhdar:

+ Ljuslingan finns i fem versioner; 15 sek, 20 sek, 30 sek, 60 sek och
120 sek. Den langsta dr originalet och de 6vriga ar nerklippta
versioner av denna.

+ Ljudslingan kan ligga i bakgrunden pd& YouTube-klipp. Den kan
anvdndas pd sociala medier i tex stories och reels eller i pod-
den och i rérliga annonser.

- Det finns dven en "Overgdng” framtagen och denna anvdands
primdrt i Kérkortsbokens podd.




RORLIGT MANER

Animationer

Vart manér ska vara tydligt och enkelt att ta till sig, det ska skapa
igenkdnning i kommunikationen. Med mdénga verktyg i verktygsld-
dan dr det latt att viljo anvdnda séd mycket som mdéjligt, men det
avstdr vi ifrdn eftersom for mycket rérelse och effekter tar fokus frén
vart budskap. Animeringar ska tvértom stétta budskapen och darfor
i regel vara sé& enkla, mjuka och subtila som maéjligt — vi ar inte ef-
fektsbkande.

Animationer kan anvéndas for att férklara nagot, férstarka en kénsla
eller fylla en funktion som bild, text och film inte kan férmedla.

Anvéinds for bland annat:
YouTube-mallar

« Informationsfilmer

« Filmer pd sociala medier

RORELSE
Roérelserna ér mjuka och bestédmda — inte tvara, ryckiga eller hoppi-
ga. Tadnk hur en bra férare kér sitt fordon och saktar in fér att stanna.

TEMPO

Vi hdller ett tempo som ar beslutsamt, utan att vara stressigt, for-
cerat eller for snabbt. Det @r inte heller segt, [dngsamt eller forsiktigt.
Tempot ska vara sd pass balanserat att mottagaren ser och upp-
fattar rérelserna — annars ar det for hogt eller l1agt.

RUBRIK

Text som rullar med

olika budskap i

Poppins Semi-bold

MOLNEN

Ror sig ldngsamt i
utkanterna fér att
skapa kansla

I' | . Teorl :_en..uq.ﬁ '
&= Trafikgrunder

: | AR LAsA B> Ova @3 SVARA

(@l kGra sikert. Darefter handlar det om att

félja trafikreglerna och visa hansyn till

Il andra trafikanter,

Du kan bidra till nellvisienen genom att ha
din egen nellvision och kora trafiksakert.

Trafikregler

Il Utan regler | trafiken skulle det latt bli kaos.

Lagen som innehaller alla regler for trafik
pd vag och i terrdng heter
trafikforordningen.

Reglerna i trafiken bygger i grund ech
botten pa att vi som kér ska anpassa 0ss




TILLAMPNING AV RORLIGT MANER

ANIMERAD VAG
Nar vi visar loggan i rorligt
format s& snurrar végen.

Korkortsboken

Den trygga vagen till ditt korkort.

FORSTARKANDE BUDSKAP
Om vi behéver trycka extra
pd ett budskap sé& anvan-

der vi oss av en cirkel som

"pulserar” lungt.
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