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KÖRKORTSBOKEN
- Chansa inte!



Vi står 
för

kvalitét!

Vi på STR lever för att ge den allra bästa förar-
utbildningen i Sverige. Inte bara till några få 
utan till alla som vill ta körkort, oavsett behov 
och behörighet. Då krävs det såklart ett riktigt 
bra, genomarbetat teorimaterial. Men vi nöjer 
oss såklart inte med ”bra”. Vårt digitala teori-
material ska vara det bästa på marknaden. 

Hur säkrar vi upp att vi har det då? Jo, vi har 
helt enkelt branschens vassaste kompetens. 
Hos oss jobbar ämnesexperter, författare, 
UX-designers och medieproducenter tillsam-
mans med trafi klärare. Den gemensamma 
faktorn är att alla brinner för trafi ksäkerhet och 
pedagogik. Kanske kan vi upplevas av vissa 
som lite tråkiga, men det är helt ok. Grejen är 
att tråkig är riktigt coolt i trafi ken. Att verkligen 
ha koll på läget, vara förutsägbar och trist är 
toppen. För är du en trygg, bra och kanske lite 
tråkig förare kan både du och dina medtrafi -
kanter slappna av och sjunga med till favorit-
låten på väg mot nya äventyr. Och det fi na är 
att man dessutom kommer helskinnad fram till 
slutmålet! 

Så när du nu bläddrar vidare, ta med dig hur 
viktigt kvalitet och ett bra utbildningsmaterial 
är på vägen mot körkortet. Det går i kommu-
nikationen att vara lite tråkig och inspirerande 
på en gång. För med oss chansar man inte – 
man är tvärtom trygg hela vägen. 



OM KÖRKORTSBOKEN
Körkortsboken är ett dottervarumärke till STR (Sveriges Trafi kutbildares Riksförbund). Körkorts-
boken bevaras och utvecklas som ett eget varumärke, men kopplingen till STR fi nns alltid med 
som ett stöd och ankare för att ge Körkortsboken tyngd. STR fungerar därmed som en kvali-
tetsstämpel och garant för Körkortsboken och dess innehåll. 

När använder vi då STR:s logga? 
Jo, Körkortsboken står på egna ben och har ett eget och unikt formspråk, men STR dyker lite 
då och då, både i text och som logotyp. 
Exempel på när: 
• I början och slutet på ett YouTube-klipp
• Längst ned på ett tryckt material 
• Överst på korkort.nu
• I appen Körkortsboken
• Beskrivande kanaltexter 
• I App Store och Google Play

 Värt att nämna är att den varumärkesplattform som tagits fram för STR inte ska beblandas 
med Körkortsbokens formspråk och riktlinjerna i denna manual.



HUR PRATAR VI?
Körkortsboken är såklart till för alla som vill ta körkort, men vårt främsta externa fokus är på 
ungdomar i åldern 17 – 20 år. Vi pratar därför till dessa och använder ett lättsamt och 
vänskapligt tonläge, gärna med glimten i ögat. Men samtidigt är det viktigt att vi hela tiden 
förmedlar känslan av att vi kan detta, vi har koll, vi är kul men kunniga. Kör man fast kan det 
vara en god idé att ställa sig frågan: Hur passar det jag gör nu ihop med bilden som varumärket 
Körkortsboken ska förmedla? Och hur syns STR i det? Ett snabbt sätt att få svar är att stämma av 
kommunikationen mot de värdeord vi tagit fram och som summerar hur vi vill uppfattas. 

VI VÄCKER 
KÄNSLOR

Anledningen till varför man 
tar ett körkort varierar men de 
fl esta landar i ordet 
FRIHET. Frihet att åka till stal-
let, matchen eller jobbet. Att 
sticka i väg med kompisarna. 
De där känslorna vill vi lyfta. 
För att ta ett körkort består 
av många känslor. Upprymd, 
rädd, nyfi ken, glad, nervös! 

VI
MOTIVERAR

Att ta körkort kan vara lite klu-
rigt och nytt så därför ska vi 
vara motiverande, uppmunt-
rarande och ge de blivande 
körkortstagarna en trygg och 
positiv känsla. Du klarar det 
här - vi gör det tillsammans! 

VI VISAR 
MOD

Var inte rädd för att göra fel. 
Det är bara då du vågar 
prova nya saker. Sätt våra 
produkter i nya samman-
hang. Testa en ny kanal. Bryt 
mot trender. Vänd upp och 
ner på invanda mönster och 
konventioner, men gör det 
med hjärta och på ett nyfi ket 
sätt.

VI ÄR 
TRYGGA

Vi står för kvalitet. Vi är dukti-
ga på det vi gör och vi vet att 
vi kan det vi pratar om. Den 
tryggheten och kompetensen 
ska återspeglas i vår kommu-
nikation. 



VÅRT SPRÅK
Vi bygger inte rymdraketer eller håller på med avancerad forskning. Men näst 
intill. För det vi gör handlar faktiskt om liv eller död. Vi utbildar framtidens kör-
kortstagare till att bli de allra bästa förarna. Med tanke på allvaret i det uppdra-
get så behöver det återspeglas i vårt språk på olika sätt och i olika kombina-
tioner. Vi kan fortfarande vara kul. En skämtsam rubrik kan alltså vara helt okej, 
så länge den väcker positiva känslor och ligger i linje med varumärket i stort. En 
överdrivet supertorr rubrik likaså, av samma anledning. CHANSA 

INTE!

VI ÄR MED 
DIG HELA VÄGEN!

PLUGGA VART

DU VILL, NÄR DU 

VILL!

ALLTID RÄTT 
FAKTA

- VI HAR KOLL!

AUTOMAT
ELLER 

MANUELL?



FÄRGER
Körkortsboken är en trygg, lugn och glädjefylld 
plats fylld med motiverande inslag. Det här 
återfi nns i våra färger. Vi har inte en profi lfärg 
– vi har fyra! Den turkosa och rosa färgen an-
vänder vi som bas.  De andra färgerna matchar 
vi in så som andan faller på för att allt vi gör ska 
kännas varierat, glatt och spännande. Tänk på 
att alltid försöka få med minst två av färgerna, 
gärna fl er, för att ge den rätta Körkortsboken-
känslan.

Samtidigt är svart och vitt viktigt för att grunda 
vår identitet och skapa kontrast. Svart är färgen 
på texten i vår logotyp. Det vita lugnar ner, ska-
par fokus och gör att alla våra färger kan sam-
sas. 

Färger som målgruppen föredrar är grönt och 
blått då de upplevs som lugna kulörer med 
positiva associationer. Undvik att använda för 
mycket rött och gult då de kan anspela på ag-
gressivitet och negativitet. En dominerande eller 
oharmonisk användning av varma färger kan 
göra att budskapet går förlorat då det kan skapa 
oro och irritation hos användaren. 

KÖRKORTSBOKEN-TURKOS

CMYK  71.13.34.0
HEX  #3CA6AC
PANTONE  6137 C

KÖRKORTSBOKEN-ORANGE

CMYK   0.52.50.0
HEX  #FB9678
PANTONE  486 C

KÖRKORTSBOKEN-BLÅ

CMYK   77.55.0.0
HEX  #476EB8
PANTONE  7455 C

KÖRKORTSBOKEN-RÖD

CMYK  29.93.60.33
HEX  #8B2638

KÖRKORTSBOKEN-GRÖN

CMYK   71.11.52.0
HEX  #45A78F

KÖRKORTSBOKEN-GUL

CMYK   5.31.86.0
HEX  #F1B634

RÖD OCH GRÖN ÄR KOMPLEMENTFÄRGER

DESSA FÅR ANVÄNDAS MED OPACITET 60% och 40% SOM KOMPLEMENT



FÄRGER
Lugn:
Grönt är den mest balanserade
färgen och är därför den färg
som är mest behaglig att titta
på. Grönt associeras med lugn
och trygghet.

Blått står för avkoppling, lugn,
frihet och lojalitet. Den
associeras med seriositet,
ärlighet och trygghet.

Turkos är färgen för lugn och
klarhet. Färgen stimulerar positiv
mental energi som bidrar till
ökad koncentration och balans.

Färgpsykologi - färger som symboliserar...

Glädje:
Gul är den färg som det
mänskliga ögat uppfattar först
och används ofta för att belysa
erbjudanden och CTA knappar.
Färgen gul symboliserar glädje,
optimism och öppenhet.

Även orange förknippas med
optimism, men också
ungdomlighet och kreativitet.
Orange symboliserar förtroende,
framgång och energi.

Motivation:
Gul står inte bara för glädje, det
kan även bidra till ökad
inlärningsförmåga då färgen
stimulerar den logiska delen av
hjärnan.

Lila förknippas ofta med
spiritualitet, kunglighet och lyx
och bidrar ofta med inspiration,
fantasi och motivation.



LOGOTYP
Vår primära logotyp är alltid förstahandsvalet när vi möter kunder för 
första gången eller i ett offi ciellt sammanhang.

Används för
• Korkort.nu
• Annonsering
• Profi lbild i sociala medier
• Appikon
• Generell marknadsföring
• Favikon

FRIYTOR
Vi ser alltid till att ha gott om plats runt våra logotyper.
K i logotypen används som mått – K:ets höjd runt logotypen 

K

K K

K



SEKUNDÄR LOGOTYP
Vår sekundära logotyp använder vi när varumärket behöver skrivas ut 
i sin helhet eller i vissa smalare format där den primära logotypen inte 
passar.

Används för bland annat
• YouTube
• Trycksaker
• korkort.nu

Liggande format



TYPOGRAFI
Körkortsboken använder det lekfulla teckensnittet
Poppins – en avslappnad, enkel men ändå
lättläst linjär. En lite rundare och tyngre sans serif upplevs mer 
välkomnande och härligare enligt vår målgrupp och
typsnittet Poppins upplevs både lekfullt och seriöst. 
I rubriker använder vi det med både gemener och versaler – 
små och stora bokstäver – och allra helst i
orimligt stora storlekar.

En riktig
 jättebamsing 

till rubrik



TYPOGRAFI
Vi använder fyra olika vikter av Poppins: Black, Bold, Semi-bold
och Regular

Vikter

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

POPPINS BLACK

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

POPPINS BOLD

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

POPPINS REGULAR

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

POPPINS SEMI-BOLD



TYPOGRAFI
Här är ett exempel på hur vår typografi  kan
kombineras. Se det som en utgångspunkt
men anpassa alltid typografi n till budskapet
och platsen du kommunicerar på.

Kombinationer

Stor rubrik
på två rader RADAVSTÅND 100 %

Utgå från att radhöjden är
densamma som textgraden.
Men håll koll så att det inte
blir för tight kring ÅÄÖ .

STORA RUBRIKER
Poppins Black i gemener 
och versaler

Bea vel maximaio. Ut optatibustis enit ut
quatur auteseque nonsequundit quos dolore
volorib uscium nis et veriae consequo tem fugit
quam reprae aut vit untis mi, untibus ipsam d

MELLANRUBRIKER 
OCH INGRESSER
Poppins Semi-Bold 

Occum eaqui bea volendam
net odit, eumquassit la sequid
ut delendae. Rat offi c te
natum earum faccus consere
si ratur, ut prem et id quossed
itatem et mi, te repersp
ereptat perepudame vollabo
Volorerc hillum fugitat as sed

Ullam nobis de que volor rae
verit inus. Lenis nos consero
ratqui volendi genempo.

Trem que ped excernatem es
nonsequatur sita dolore num
comnis nos et ut fuga. Nam
volut offi cit, coruntotas mos is

BRÖDTEXT
Poppins Regular

HIGHLIGHTS OCH 
ERBJUDANDEN
Poppins Semi-Bold i versaler 

NÅGOT VIKTIGT
MINDRE TEXTER PÅ
FÄRGAD BAKGRUND
Poppins Regular - alltid i svart!

Och en liten kommentar



VARDAGSTYPOGRAFI
I Körkortsboken använder vi typsnittet Proxima Nova i fem olika 
vikter; Regular, Medium, Italic, SemiBold och Bold. Proxima Nova 
är en sans serif som både är stark och mångsidig då den är 
lättläst och enkel att jobba med, något smo är viktigt i en läro-
miljö.

I app

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

PROXIMA NOVA REGULAR

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

PROXIMA NOVA MEDIUM

Abc
ABCDEFGHILJ

KLMNOPQRST

UVXYZÅÄÖ

abcdefghijklmn

opqrstuvxyzåäö

0123456789

PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Abc
ABCDEFGHILJ
KLMNOPQRST
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmn
opqrstuvxyzåäö
0123456789

PROXIMA NOVA BOLD



FOTOMANÉR
I appen ska endast bilder användas i de fall de tillför
något, de bör inte användas som utfyllnad eller liknande.
Motiven bör därför helst bestå av bilar och trafi ksituationer.
Bildspråket bör vara neutralt, enkelt och lugnt. De får
gärna innehålla sol och ge sken av ett naturligt ljusfl öde.

I app



FOTOMANÉR
I den externa kommunikationen bör bilkörning vara i fokus. 
För unga är körkort lika med frihet, möjligheter och naturvyer. Det är alltså okej att 
dra på en extra växel och köra på ”fl ashig bilreklamspåret” om det går att anpassa
efter målgruppen. Vi använder gärna statister i våra bilder. Det är viktigt att de är 
glada och relaterbara för målgruppen. 
Exempelvis i samma ålder eller livsstil som unga körkortstagare. Foton får inte vara 
för poserade, tillgjorda eller ge en känsla av stockfoto.
Viktigt att bilderna som används ger en känsla av glädje,
frihet, gemenskap och motivation!

Extern kommunikation



Vi är med dig 
hela vägen!



ILLUSTRATIONSMANÉR
I app
Illustrationer bör främst användas i ett pedagogiskt syfte för
att tydliggöra och exemplifi era olika situationer som kan
uppstå i trafi ken.

Det är viktigt att både personer och fordon är
verklighetstrogna för att återge en så korrekt bild av
situationen som möjligt. Av denna anledning bör
konturerade illustrationer undvikas då de ger ett oseriöst
intryck och påminner mer om serieteckningar.
3D kan vara okej om det hålls enkelt och det kan med
fördel användas för att bättre illustrera situationer
innehållande bilar eller andra fordon.

Riktlinjer för illustrationer:
1. Verklighetstroget: personer bör ha kroppsliga proportioner.

2. Neutralt: Personer kan vara uttryckslösa/sakna ansiktsdrag 
eller se glada ut.

3. Variation: Klädesplagg, hår, hudfärg, fordon etc. bör variera 
för att ge en sådan bred representation som möjligt.



ILLUSTRATIONSMANÉR
Våra illustrationer som används i appen får med fördel använ-
das även i den externa kommunikationen som bärare av olika 
budskap. 

Extern kommunikation



MÖNSTER
Här är våra grundmönster som vi kallar för vägen och molnen.
Molnen kan efter behov ändra färgsättning. I grunden använder vi 
våra färger som vi har i manualen.
Vägen behåller sin färg i all kommunikation kring Körkortsboken 
men kan ändra sin form från ett hjul till en faktisk väg beroende på  
vad som behövs i kommunikationen. 



TILLÄMPNING AV MÖNSTER



TILLÄMPNING AV MÖNSTER



LJUDPROFIL
Du ska inte bara se utan också höra att det är Körkortsboken 
som är avsändare. I vårt ljudbibliotek fi nns därför bland annat en 
ljudlogotyp och specialskriven musik som utgår från varumär-
kesplattformen och ska harmonisera med logotyp och övriga 
element, till exempel vid produktion av fi lm, radio eller i samband 
med ett event.

• Körkortsboken har en egen ljudlogga och en längre ljudslinga. 

• Gemensamt för båda versionerna är att de, precis som vår hu-
vudlogotyp, ska symbolisera och profi lera Körkortsboken. Att vi 
är moderna, trygga men ändå locka till känslan av FRIHET.

Ljudloggan används såhär:
• Ljudloggan fi nns i en kortare och en längre klippning. Origina-

let är 10 sek och är den som används i första hand. Behövs en 
kortare så fi nns även en 6 sek version. 

Ljudslingan används såhär:
• Ljuslingan fi nns i fem versioner; 15 sek, 20 sek, 30 sek, 60 sek och 

120 sek. Den längsta är originalet och de övriga är nerklippta 
versioner av denna. 

• Ljudslingan kan ligga i bakgrunden på YouTube-klipp. Den kan 
användas på sociala medier i tex stories och reels eller i pod-
den och i rörliga annonser.

• Det fi nns även en ”Övergång” framtagen och denna används 
primärt i Körkortsbokens podd. 



RÖRLIGT MANÉR
Vårt manér ska vara tydligt och enkelt att ta till sig, det ska skapa 
igenkänning i kommunikationen. Med många verktyg i verktygslå-
dan är det lätt att vilja använda så mycket som möjligt, men det 
avstår vi ifrån eftersom för mycket rörelse och effekter tar fokus från 
vårt budskap. Animeringar ska tvärtom stötta budskapen och därför 
i regel vara så enkla, mjuka och subtila som möjligt – vi är inte ef-
fektsökande. 

Animationer kan användas för att förklara något, förstärka en känsla 
eller fylla en funktion som bild, text och fi lm inte kan förmedla. 

Används för bland annat:
• YouTube-mallar
• Informationsfi lmer
• Filmer på sociala medier

RÖRELSE
Rörelserna är mjuka och bestämda – inte tvära, ryckiga eller hoppi-
ga. Tänk hur en bra förare kör sitt fordon och saktar in för att stanna.

TEMPO
Vi håller ett tempo som är beslutsamt, utan att vara stressigt, for-
cerat eller för snabbt. Det är inte heller segt, långsamt eller försiktigt. 
Tempot ska vara så pass balanserat att mottagaren ser och upp-
fattar rörelserna – annars är det för högt eller lågt. 

Animationer

RUBRIK
Text som rullar med 
olika budskap i 
Poppins Semi-bold

MOLNEN
Rör sig långsamt i 
utkanterna för att 
skapa känsla



TILLÄMPNING AV RÖRLIGT MANÉR

FÖRSTÄRKANDE BUDSKAP
Om vi behöver trycka extra 
på ett budskap så använ-
der vi oss av en cirkel som 
”pulserar” lungt. 

ANIMERAD VÄG
När vi visar loggan i rörligt 
format så snurrar vägen. 
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